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Uvodni slovo

Mili ¢tenafti,

svét reklamnich a darkovych predmétd v Cesku se neustile
vyviji. Z prazkumu vyplyva, Ze 95 % firem je povazuje za
nedilnou soucast budovani vztahdi. Méni se ale preference —
tradi¢ni vino postupné stfidaji pochutiny, roste vyznam
ekologickych a udrzitelnych predméta a stale vice se ocernuje
prakti¢nost a kvalita.

Presto plati, Ze reklamni a darkové piedméty zlstavaji
osvédéenym nastrojem, jak byt vidét, posilit vztahy s klienty
a motivovat zameéstnance.

Véfim, Ze vam tato studie pfinese inspiraci, nové pohledy
i praktické podnéty pro vasi kazdodenni praci.

Pteji Vam piijemné ¢teni.

Petr Fusek

vykonny feditel B-inside s.r.o.

»,B2B je moje celoZivotni vasen.“
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Data jsou jen zaéatek. B- inside

o r r 4 autor B2B monitoru
Pomuzeme vam rozhodnout se spravné
Rychle pochopime, JJ Pripravime konkrétni a prakticka
? co fesite a proé ﬁ doporuéeni
Projekt vzdy vede odbornik, ktery odiidil vice nez Prace pro nas nekondi prezentaci s grafy. Sami jsme fidili
500 vyzkumu v desitkdch B2B obort. Pochopime B2B firmy — vime, jak postupovat, aby doporuceni nebo
kontext i detaily. Rychle se zorientujeme i ve vasi strategie nezustala jen na papife a skute¢né vam pomohla.
situaci.
Mame nejvyssi response rate @ Propojime vyzkum
? na trhu @ ; s byznysem
Odpovi ndm 8 z 10 decision makeri. Dostaneme se V B2B je propojeni mezi marketingem a obchodem velmi
1k asertivnim manazerim, bez jejichZ nazoru by uzké. Projekt postavime tak, aby skute¢né pomohl B2B
vysledky byly zkreslené. marketingu i obchodu.

Funguije to. Vice nez 80 % klientti nam do pul roku zada dalSi zakazku.

B-inside
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Metodika a cile projektu

Hlavni cile projektu:

* Kontinudlné sledovat stav a vyvoj B2B marketingu
v Cesku

* Mapovat vyvoj firemnich trh v dobach ristu i poklesu

* Poskytnout hodnotny benchmark ucastnikiim projektu

Téma B2B marketingu nebylo v Cesku, na rozdil od
zahranic¢i, nikdy systematicky monitorovano. B2B monitor
je realizovin 1-2x roéné a kazdd vlna obsahuje
konjunkturdlni ¢ast a ad hoc ¢ast na vybrané téma
marketingu ¢i obchodu.

Respondenti:

Kazdé vlny prizkumu se ucastni 150 - 400 ndhodné
vybranych firem pisobicich na B2B trzich v CR. Dotaznik
vypliuji osoby zodpovédné za vedeni marketingu, obvykle
marketingovi ¢i obchodni feditelé.

Sbér dat:
Sbér dat byl proveden v srpnu 2025. Prizkumu se
zuéastnilo celkem 182 respondentti z CR.

Projekt realizuje vyzkumnda agentura B-inside s.r.o.

B2B monitor ma tfi typy vystupt:

1. Clanky na portale www.b2bmonitor.cz

2. Souhrnna studie na portale

3. Benchmark pouze pro ucastniky aktualni viny projektu


http://www.b-inside.cz/
http://www.b2bmonitor.cz/

inside

B-

Reklamni a darkoveé predmeéty v B2B vroce 2025

Rychly prehled

Darkové a reklamni predméty vyuziva 95 % firem

Dérky jsou pevnou souéasti firemni komunikace, vyuziva je drtiva
vétSina spolecnosti.

Eko trend se projevuje i u reklamnich predmétu

3

Ekologické a spolecensky odpovédné predméty vyuziva 59 %
firem a vice neZ polovina firem je ochotna za né pfiplatit.

Firmy nej¢astéji obdarovavaji na Vanoce

>

Dérkovymi hody jsou ale také konference, sponzoring a jiné
eventy. Vice nez polovina firem obdarovava klienty a partnery i pfi
obchodnich schtizkach.

Firmy nejéastéji rozdavaji kancelarské potreby

>

Vétsina firem pii volbé reklamnich a darkovych predmétl sézi na
jistotu a voli kancelatrské potteby, vino a delikatesy.

Darky pro VIP klienty presahuji hodnotu 500 K¢&

3

U vétSiny obdarovanych se firmy drzi v ¢astkadch do 500 Ké&. Pro
VIP klienty to neplati, prestoze tyto dary nelze darfiové uplatnit.

Trendem letoSnich vanoc byly pochutiny

3

Dokonce ptedbéhly i dfive dominantni vino. Laska prochézi
zaludkem, a plati to i u firemnich darkd. Pochutiny se staly
jednic¢kou nejen v nabidce, ale i u obdarovanych.



Reklamni a darkové
predmeéty v roce 2025
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Top firemni darky: kancelarskeé potreby, vino a delikatesy

Reklamni a darkové predméty vyuzivané
pro marketingové a obchodni ucely

I 55
N 81
I 78 %

63 %
K
I 57%

56 %

39 %

29%

Kancelatské potieby a psaci potieby,
kalendarie a diate

Vino
Delikatesy a nealkoholické napoje

Potfeby pro domécnost

Eko pfedméty a spolecensky
odpovédné predméty

Reklamni textil

Cestovni potteby a potifeby pro volny
cas

Reklamni elektronika

Tvrdy alkohol

B--inside

(2025)

Firmy sazi na jistotu a tradici — v marketingu jsou stélici
kancelarské potieby a vino. Zajimavy je vSak i pohled na
sporazené“, nejméné firem sahd po elektronice a tvrdém
alkoholu.

Elektronika pfitom dfive patiila k oblibenéj$im darim, v roce
2020 ji vyuzivalo 49 % firem.

95 % firem vyuziva darky a reklamni
predméty

Darky jsou pevnou soucasti firemni komunikace, vyuziva je
drtiva vétSina spole¢nosti.
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Ekologické a spolec¢ensky odpovédné darky

aneb cesta, ktera dava smysi

9%

firem vyuziva eko a spolecensky
odpovédné predmeéty

Vice nez polovina dotazovanych je
ochotna si za tyto predméty

priplatit

Posiluji image znacky a odpovédnost vici spole¢nosti.
Ukazuji ohled na Zivotni prostredi.

Dlouhodobé pfinadSeji vy38i hodnotu nez levné
a jednorazové darky.

,Udrzitelnost uZz davno neni jen trendem, ale stava se
standardem pro mnoho firem, které chtéji plisobit odpovédné
a inovativné. Firemni darky z udrzitelnych materiali pfinaseji
fadu vyhod jako je naptiklad spole¢ensky piesah ¢i posileni
firemni image.

Nasim zakaznikiim doporucujeme kvalitni udrzitelné
produkty s mozZnosti opakovaného pouZiti, aby pfipominaly
jejich znac¢ku dlouhodobé, ne jen jednorazove.“

Jan Braun, ~
jednatel spole¢nosti RD Present, s.r.o. R'

Jste ochotni si priplatit za ekologické
a spolecensky odpovédné predméty?

= Jsme ochotni si priplatit
= Ani ani, nevim

Nejsme ochotni si ptiplatit

B--inside

(2025)
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Rozpocty rostou s rozSirujici se klientskou zakladnou,

hodnota s prestizi klienta

Rozpocet na darky a reklamni produkty na riizné
velkych trzich

m Do 50 tis. K¢é 51-100 tis. K¢

= 101-500 tis. K¢ = Nad 500 tis. K¢

Marketing cili

0,

B e AR . s
Marketing cili

0,

B8 oo ISP .oy i

R e
na tisice zdkaznika

B v DA oo
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(2025)

Firmy na menSich trzich obvykle nevydéavaji za darky
a reklamni predméty vice nez 100 tisic K¢ ro¢né. Naopak
firmy, které cili na stovky az tisice zdkaznikd, pracuji
nejcastéji s rozpocty v rozmezi 101-500 tisic K¢&.

V jaké hodnoté se obvykle pohybuiji darky
a reklamni predmeéty pro cilové skupiny?

m do 300 K¢ 301-500 K¢ m501-1000 K¢ mnad 1000 K&

HOP 220 ARG VI ienti
D i 5% 7% Bemikiient
_ 38 % -l‘/o Obchodi partnefi
_ 28 % -. Zaméstnanci

B--inside

(2025)

U vétsSiny obdarovanych se firmy drzi v ¢astkach do 500
K¢, nejcastéji pak do 300 K¢ za predmét. Pro VIP klienty
jsou ale firmy ochotny investovat i vice nez 500 K¢,
prestoze tyto dary jiz nelze uplatnit do dafiovych nakladd.

10
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Kdy se dava nejvice darku? Vanoce, eventy, schiuzky

K jakym prilezitostem davate darky

areklamni predméty?

I o5 %

P 75 %
I 619
58 %
I /7
I a1%
27 %
17 %

5%

Na Vanoce / k Novému roku

Na eventech typu konference,
veletrhy, dny otevienych dvefi

Na eventech typu sponzoring, akce
pro verejnost

Pii obchodnich schiizkach

K vyroéi /narozeninam firmy

K narozeninam a jinym zivotnim
udélostem

K vyrod¢i spoluprace

K uspésnému dokonceni projektu

K jiné prileZitosti

B--inside

(2025)

Chcete byt zapamatovatelni?
Necekejte jen na Vanoce.

Skute¢nou originalitu piinaSeji chvile, které nejsou
samoziejmé. Napiiklad vyro¢i spoluprace nebo uspésné
dokoncéeni projektu vyuZziva jako prilezitost k obdarovani
méné nez tietina firem. A pravé proto mohou byt tou
nejlepsi prileZitosti, jak se odlisit a posilit vztahy s klienty.

»Pozitivnim trendem poslednich let se stdva véasny nakup
reklamnich darkd uréenych na Véanoce. Toto m& hned
nékolik vyhod. Firma dokaze dojednat lepsi cenu, vybira
z plného sortimentu, vyhne se =zahlceni wvyroby ¢i
logistickym problémum.

Véasny nakup navic umozni dostatec¢ny ¢as na planovani,
vysledny darek tak miize byt vice komplexni ¢i s presahem
a celé to plsobi mnohem vice profesiondlnim dojmem.
Navic je ¢as myslet i na své zaméstnance, ne jen obchodni
partnery.”

Jan Braun,

jednatel spole¢nosti RD Present, s.r.o.

reklamni ddrky
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Trend Vanoc 2025: od vina k ¢okoladé

Koho spoleénostina Vanoce obdarovavaly? Zatimco v minulych letech bylo jasnym favoritem vino, dnes

ho v oblibenosti predbéhla ¢okolada a jiné pochoutky ¢i
I 93%  Obchodni partnery napoje. Pro rok 2025 se tak sladkosti a gurmanské dobroty

stavaji vano¢nim darkem ¢islo jedna.
D 92%  VIP Klienty
A, ot Ostatni ety Vanoéni firemni darky cili na klienty

) a partnery. Na zaméstnance se zapomina.
73 % Zaméstnance R

B--inside

(2025)

Jaké darky firmy davaly v ramci Vanoc a oslav Nového roku 2025 cilovym skupinam?

3 nejCastéjsi
Obchodnim partnerim VIP klientiim Béznym klientim
B 45 % Cokolada, cukrovinky, B 47 % Cokolada, cukrovinky, B 41 % Cokolada, cukrovinky,
pochutiny ¢i ndpoje pochutiny ¢i ndpoje pochutiny ¢i ndpoje
¥ 43 % Vino ¥ 45% Vino ¥ 37 % Vino
@ 22 % Darkové bali¢ky @ 29 % Darkové bali¢ky /20 % Kancelatské potieby

B-inside

Zameéstnancim

B 27 % Cokolada, cukrovinky,
pochutiny ¢i ndpoje

® 22 % Textil, sportovni
vybaveni, destniky

¥ 18% Vino

12
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Co potési obdarované? Jidlo, eko darky a praktichost

Jaky darek, ktery jste kdy od Vasich
obchodnich partneru ¢i klientt dostal/a,
Vas osobné nejvice potésil?

_ 30 % Pochutiny, dobré jidlo, potraviny

Ekologické / udrzitelné / opakované

0,
15% pouzitelné darky
13% Originélni ¢i designové piedmeéty,
0 darky s ptibéhem
12 % Vino ¢&i alkohol
- 89 Z&zitek (zéjezd, voucher na konzumaci
? ¢i nakup, kulturu...)
89 Power banka, USB disk ¢i jina
’ elektronika
- 6 % Outdoorové vybaveni, deStniky
- 6 % Kvalitni psaci ¢i kanceléfské potieby
- 50, Hrnky, skleni¢ky, keramika,
termolahev
- 50, Bonboniéra, ¢okolada, bonbony,
¢ cukrovinky
IR Kalenda, diaf
59, Textil - tricka, §atky, jiné oblecenti,
’ osusky, ruéniky
8 % Jiné

B--inside

(2025)

Respondenti nejvice ocenuji praktické darky, které lze
skute¢né vyuzit v kazdodennim Zivoté. Spolu s kvalitou
a originalitou jde o nejc¢astéji zminované faktory, diky nimz
darky pusobi hodnotné a zanechéavaji trvaly dojem.

Tipy na darky které potési

Lahev s héliem a zpévnik, doméaci med, ov¢i deka,
¢okoladda s malym proseccem, bezdratova nabijecka,
gramofonova deska s holografickou deskou Louise
Armstronga, Fuet extra se sadou s prkynkem a nozem,
kampotsky pepf, cyklo pumpicka, PF se seminky

k zasazeni, regiondlni potraviny a delikatesy, domaci
cukrovi, tematickd darkova baleni, hrnek z chranéné dilny,
personalizované darky se jménem, polstaiek s peckami do
mikrovlnky, vdha na zavazadlo.

13



Dodavatelé pod lupou: cokoladovny nebo agentura?

Preferujete nakup od dodavatelti pokryvajici cely
sortiment, nebo od specializovanych vyrobcti?

2%
5 %| 0Od specializovanych vyrobcli
Jeden dodavatel, ktery pokryje
vie
33 9, Kombinace

99 Yo m Jiné

B--inside

(2025)

Jaky je rozdil mezi specializovanym
vyrobcem a dodavatelem typu
reklamni agentura?

Specializovany vyrobce pfinasi Spi¢kovou kvalitu v jednom
typu produktu (napf. ¢okolada, vino). Obvykle se nezabyva
logistikou ani brandingem.

Agentura zajistuje kompletni servis. Casto od specializovanych
vyrobcl zbozi odebird, a navic ptridava logistiku branding
a know-how, které firmam Setfi ¢as i starosti.

B- inside

Stejné jako vy i my mame radi
specializované dodavatele a vyrobce.

»Dukazem je tomu i nd§ vanocni katalog, ktery si sami
vydavame pro obdobi Vanoc — v online verzi je dostupny
na nasich webovych strankach.

Cilem katalogu je predstavit zdkaznikim maximum
produkti od lokdlnich producenti ¢i chranénych dilen
a pomoci tak rozvijet mistni podnikani.

A proc¢ tedy zvolit reklamni agenturu?

Duvod je jednoduchy. Drobni vyrobci se soustiedi na
Spickovou kvalitu své produkce, ale c¢asto uz nemaji
kapacitu na zajisténi brandingu, logistiky ¢i dalSich
sluzeb.

A pravé to je naSe role. Radi pro vas vybereme lokalni
produkty a postarame se o vSe ostatni — od potisku az po
doruceni.”

Jan Braun,
jednatel spole¢nosti RD Present, s.r.o.

reklamni dérky

14
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RD Present s.r.o. - vas partner v oblasti reklamnich darku

Jsme specialisté na reklamni a darkové predméty s vice
nez 25 lety zkuSenosti.

Nas$im cilem je pomoci vas$i zna¢ce vyniknout a zanechat
trvaly dojem u klientl i partnert. Diky dlouholeté praxi
jsme spolehlivym partnerem, ktery nabizi nejen kvalitni
produkty, ale také kreativni a strategicka reSeni.

Sledujeme trendy na evropskych i svétovych veletrzich
a piinaSime inovace piimo do va$ich kampani.

Nase sluzby zahrnuji:

* Vybér a vyrobu reklamnich pifedméti - od
tradi¢nich propisek az po luxusni a ekologické darky.

* Personalizaci — potisk, gravirovani nebo vysivku loga
¢i sloganu.

* Kompletni servis — od névrhu pfes vyrobu az po
logistiku.

» Ekologické produkty — z recyklovanych materidli pro
posileni image odpovédné znacky:.

NaSe prednosti:

* Individualni pristup

* Kreativita

* Inovace

* Spolehliva realizace v dohodnutych terminech

ZaSlete nam poptavku jesté dnes!
Jan Braun, +420 728 347 080, jan.braun@rdpresent.cz
www.rdpresent.cz

-7 Diouhodobé spolupracujeme
. s piednimi evropskimi dodavateli.

Vlytvarime origindIni, ekologické a luxusni darky. R Nezgvazno kelkulaci mte v emaili o E4h.

) . ; L Spolehlivé a rychlé dodani zhoZi.
Poskytujeme poradenstvi v 30 reklame. d Y
. R .=,
» —J e —-mmT _ -~ " Méme viastni eshop, kde na vis ek
_ Snazime se o maximdlni spokejenost zékaznika. .+ vice nez 50 D00 produkti s online vizualizaci loga.
Nejste si jisti vibérem toho spravného reklamniho piedmétu? e
Nevad, rédi Vém poradime. e -

-------- Nage predméty shiraji vjznamné ocenéni.
POPAI 2024 - Huézda 3D reklamy 2. misto.

Radi Vs uvidime v na$em showroomu v Plzni,
kde na Vds Eekd pres 2000 fyzick{ch vzorka.

reklamni darky
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B-inside - realizator
projektu B2B monitor

Jsme tym, ktery pomahd firmam ptredbé&hnout konkurenci.
Diky vyzkumim, cilenym marketingovym kampanim
a dlouholetym zkuSenostem v B2B prostfedi posouvame
vysledky na vy$s§i uroven.

Nasim klientiim nabizime:

komplexni sluzby pro B2B trhy

feSeni na miru, kreativni i prakticka

odbornost a zkuSenosti z vyzkumu, marketingu,
managementu a poradenstvi

dlouhodobou spolupraci jdouci do podstaty samotného
fungovani firem,

konkrétni kroky a konzultace vedouci k lepSim
obchodnim vysledkiim nasSich partnert

Nasi klienti rostou vyrazné rychleji nez konkurence.
Chcete mezi né patfit? Kontaktujte nds e-mailem na
info@b-inside.cz nebo telefonicky +420 608 048 048.
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Jsme hrdi, ze mezi klienty B-inside patfi napriklad:

D muiceor  zenva  ABB  Seyfor
BOSCH  LIEBHERR . HGFMANN
CRA & Kimberly-Clark  vovswcmnmamanssvcs — (QQEZ A EW EUROWAG
KONECRANES LiK®S gl ARVAL .  Teleflex: =T |
a@fng climax GUMEX ENERGIEAG  #M\ ABRA

Unilabs Geniiiiit | 5. 39 RAYNET GRANITOL servisbal.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Nasi klienti o vzajemné spolupraci

SKODA

»S B-inside s.r.o. jsme spolupracovali na vyhodnoceni prizkumu
spokojenosti zaméstnanci celé Skoda Auto a.s., tzv.
Stimmungsbarometer. Rdda bych ocenila jak samostatné
zpracovani vysledkd, tak i osobni piistup a flexibilitu

zpracovatele. B-inside rdda doporucim.
Mirka Boukalova, Employer Branding | SKODA AUTO as.

FM>LocisTIC

»~Mnohokrat dékujeme, vystup je skvéle zpracovany. Jesté
jednou dékuji a preji hezky den i vikend. PS: Pokud byste
potiebovali referenci, nevahejte pouzit miij kontakt a nasi

spole¢nost.”

Eva Encdevova, Marketing | FM Ceska, s.r.0.

AL IDED
rFRomw

,Ocenuji predevsim profesionalni piistup, hlubokou znalost B2B
prostiedi a perfektni komunikaci a zpétnou vazbu. Také jsem
uvital vstiicné zapojeni do néslednych workshopt a strategicka

doporuceni v oblasti obchodu a marketingu.“
Milo$ Stibal, Marketing & Communication Manager | ABB s.r.o.

CRA

,Pruzkumy provadi agentura na profesionalni urovni, s formou

vystupll jsem velmi spokojena, kladné hodnotim vybornou

komunikaci a rychlost, se kterou agentura fesi naSe pozadavky.“

Andrea Opltova, Supervisor Customer Experience | Ceské
Radiokomunikace a.s.

OEZa

,Panové z B-inside vi co délaji a byli schopni velmi rychle
poznat na$ business a potteby, a uplatnit tyto znalosti v
hloubkovych rozhovorech s nasimi zdkazniky. Navic neni nad
to, kdyz vysledky a zjisténi prezentuje nezavisly odbornik -
informace maji ihned jinou vahu, nez kdyby to 3lo od vés
samotnych :) Doporucuji.*

Luka$ Havlena, Head of Marketing | OEZ s.r.o0.

.-
Bochemie.”

»Celkové hodnotim firmu B-inside velmi kladné a mohu jeji
sluzby doporuc¢it.*

Zuzana Schillerovd, Product Manager| Bochemie a.s

18
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B-- inside

B-inside s.r. 0.

Smeralova 12, 170 00 Praha 7
Vavreckova 5262, 760 01 Zlin
Holandska 878/2, 639 00 Brno
IC: 24790648 | DIC: CZ24790648

Tel: +420 608 048 048
info@b-inside.cz
www.b-inside.cz
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