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B2B Promotion
- partner projektu

Znacka B2B promotion je tvotrena lidmi z MarketSoul. Svét B2B
je zcela odlisny od B2C (spotiebitelskych) trhi. Dfive se to pfili§
netesilo, ale dnes jiz firmy chapou, Zze B2B vyzaduje jiny zptsob
mysleni, pfistup a zkuSenosti.

Mlada full-service digitélni agentura ze Zlina se zapalem provazi
své Kklienty on-line svétem a s vyuzitim sloganu Soul in
everything we do pro né navrhuje ta nejlepsi feSeni.

Za par let, co je agentura na trhu, pomohla desitkam néro¢nych
klientd. Pratelsky, peclivé a s nadSenim svym klientim zajistuje:

* tvorbu komplexnich marketingovych strategii

* servis v oblasti tvorby webovych stranek a eshopt
* vykonnostni kampané na FB, Googlu a Seznamu

* branding, korporatni identitu a design

* spravu socidlnich siti Facebook, Instagram ¢i LinkedIn.

www.b2bpromotion.cz



http://www.b2bpromotion.cz/

B2B Promotion dlouhodobé pracuje pro:
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Uvodni slovo

On-line a digitalni marketing se postupné stdva neodmyslitelnou
soucasti marketingu i na ¢eskych B2B trzich, v néjaké formé ho
vyuziva 94 % B2B firem.

V aktudlni viné B2B monitoru jsme se zaméfili pravé na
vyuzivani on-line a digitalniho marketingu v B2B. Zkoumali jsme
rozpocéty ¢i planované investice do této oblasti. Také jsme
zjiStovali, jaké on-line a digitélni néstroje B2B firmy vyuzivaj,
zvlast jsme se zaméfili na socidlni sité, které si u nds jiz nasly

oblibu. Nezapomnéli jsme ani na vyhodnocovéni uspé$nosti
provadénych marketingovych aktivit.

Véfime, Ze pro Vas budou vysledky zajimavé a inspirativni.

Petr Fusek »,B2B je moje celoZivotni vasen.*

Vykonny feditel
B-inside s.r.o. - spoluautor a realizator projektu B2B monitor
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Partner vyzkumu

Citim v kostech, Ze se v roce 2020 strhne velkd bitva o B2B
on-line prostor. Vyzkum ukazuje zajem B2B firem o on-line
marketing, a tim i zvySovani rozpo¢tl pro tato média. Z mého
pohledu se tento trend extrémné zrychli. COVID-19 zamichal
kartami a v marketingovych rozpoctech zustédva vice prostoru
vlivem nezrealizovanych veletrhi a nizkych nékladd na tisk
propagacnich materidld. Oproti lonskému roku, kdy firmy
poptavaly spise jednotlivé marketingové nastroje,
zaznamenavame Vv soudasné dobé poptavky pievazné
na komplexni on-line marketingové strategie s cilem vybudovat
si v on-line naskok pied konkurenci.

Pavel Urban
zakladatel B2B Promotion & Soul Holding
Partner projektu B2B monitor

,» Soul in everything we do.*
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On-line a digitalni marketing v B2B v CR v roce 2020

Rychly prehled

Na on-line a digitalni marketing pripada zhruba
Ctvrtina z celkového rozpoc¢tu na marketing

3

Témét vSechny B2B firmy (94 %) se vénuji on-line a digitadlnimu
marketingu. VétSina marketingového rozpoctu je vSak urcena
tradi¢nim médiim. Na on-line a digitalni marketing jde zhruba 28 %
z celkového rozpodétu na marketing.

Cilem on-line marketingu v CR je budovani
znacky, v USA generovani kvalitnich leadt

Nejdulezitéjsim cilem on-line a digitdlniho marketingu je pro B2B
firmy v CR budovéni znalosti a image znacky a také zvySovani
spokojenosti a loajality zadkaznik. Naopak napt. B2B firmy v USA
se svymi on-line aktivitami zaméfuji nejprve na generovani
kvalitnich leadt.

Mezirocné vzrostlo vyuzivani nastroju, které
maji privést navstévniky na webové stranky

3

NejpouzivanéjSim on-line marketingovym néstrojem v B2B se jiz
tradi¢né staly webové stranky. Oproti loriskym vysledktim se vSak
zlepsila pozice SEO, PPC ¢i reklamy na internetu. 78 % B2B firem
vyuzivd SEO, pfes polovina poté vyuziva také PPC ¢i reklamu
na internetu.

Efektivitu on-line a digitalniho marketingu
vyhodnocuje jen étvrtina B2B firem

Pouze 25 % B2B firem mé stanovend jasnd kritéria a pravidelné
vyhodnocuje efektivitu on-line a digitalntho marketingu, polovina
firem vyhodnocuje uspésnost intuitivné. Zbylych 24 % netusi, jaké
maji jejich aktivity efekt a zda mé& smysl do nich investovat ¢as
a penize.
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On-line a digitalni
marketing v B2B

VétSina dotazanych firem se v ramci B2B marketingu vénuje také
on-line a digitalnimu marketingu. Nedélaji ho pfevazné firmy, které
maji celkové na marketing vyhrazen nizky rozpocet do 100 tis. K&.

Délate on-line a digitalni marketing?

6 %

= Délaji on-line a digitalni

marketing

= Nedélaji on-line ani digitalni

marketing

Zdroj: B-inside (2020)
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Rozpocty na on-line
a digitalni marketing

Do on-line a digitédlniho marketingu investuji B2B firmy zhruba
28 % z celkového rozpoétu na marketing.

Vétsina marketingového rozpoétu je v CR
i v zahranicCi stale uréena tradicnim médiim

Dle studie provedené v USA v roce 2019, byly rozpoéty tamnich
firem na on-line a digitélni marketing ve srovnani s CR podobné.
Primér se v zahrani¢i pohybuje okolo 36 %, vétSina rozpoctu, jde
stejné jako v CR, stale do tradi¢nich médii.

Primérné rozpocty na B2B on-line a digitalni
marketing dle velikosti firmy a velikosti trhu

Marketing cili

Marketing cili ~ Marketing cili

Velikost firmy na desitky na stovky na tisice
zakaznika zakaznika zakaznika
Obrat 100 - 499 mil. K¢ 0,1 mil. K¢ 0,4 mil. K¢ 1,3 mil. K¢
Obrat 500 - 999 mil. K¢ 0,3 mil. K¢ 0,9 mil. K¢ 1,7 mil. K¢
Obrat 1 mld. K¢ a vice 0,7 mil. K¢ 1,3 mil. K¢ 2,4 mil. K¢
Prameér 0,2 mil. K¢ 0,7 mil. K¢ 1,7 mil. K¢

Zdroj: B-inside (2020)

Jaka ¢ast vaseho marketingového rozpocétu
je uréena na on-line a digitalni marketing?

6 %

Primeér

28 % 48 %

mdo 20 %

m21-40%

m41-60%

61-80%

m81-100 %

Zdroj: B-inside (2020)


https://www.wpromote.com/b2b-digital-marketing-report-2019
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On-line a digitalni
marketingové nastroje

B2B firmy pramérné vyuZzivaji 5,8 on-line a digitalnich néastroji
z 11 zkoumanych. Podniky sluzeb vyuzivaji vice néstroji
(pramérné 6,9) nez podniky z ostatnich obort (5,8).

Jiz tradi¢né se webové stranky staly nejpouzivanéj$im on-line
a digitdlnim marketingovym nastrojem v B2B, dlouhodobé
pfedstavuji standard on-line a digitdlntho marketingu. Oproti
predchozim vysledkim, se zlepSila pozice SEO (z lonskych 65 %
na leto$nich 78 %), reklamy na internetu (z 48 % na 57 %) & PPC
(z 44 % na 55 %).

SEO, PPC ¢ijinou reklamu nainternetu
vyuzivaji B2B firmy ¢asto externé

>

Ptres dvé tfetiny firem, které vyuzivaji tyto néstroje, je alespon
z Casti vyuzivaji externé. Pouze interni vyuzivani néstroji ptrevlada
u e-mail marketingu a socidlnich sitich.

Jaké on-line a digitalni marketingové

nastroje B2B firmy pouzivaji?

m Pouzivame interné ® Pouzivame externé m Pouzivame interné i externé

_.% 71 % Prispévky na socialnich sitich
9 0
P 62% Emai marketing
_.o 57% Jina reklama na internetu
15% 26% 14% 55%  PPC kampans
-“ 449 Placena reklama v
° ®  obsahovych sitich

Digitalni magaziny nebo
0,
..5 % 25% ¢asopisy

0
-iil % 21 % Blogy
‘7 % 19 % Mobilni aplikace

Zdroj: B-inside (2020)
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Vyvoj on-line marketingu na B2B trzich v CR

Vyuzivani on-line marketingovych nastroju a aktivit B2B firmami v CR*

2013 2015 2016 2017 2019 2020
Webové stranky 90 % 99 % 95 % 92 % 97 % 99 %
SEO 44 % 55% 56 % 53 % 65 % -
Socialni sité 22% 43 % 54 % 56 % 68 % 71 %
E-mail marketing 43 % 66 % 64 % 54 % 59 % 62 %
Reklama na internetu 24% 39% 36 % 31% 48 %
PPC 27 % 41 % 33% 32% 44 %
Primérny pocet on-line aktivit* 2,5 3,4 3,4 3,2 3,6 4.2

Zdroj: B-inside (2020)

* Pouze ty marketingové aktivity a nastroje, na které jsme se ptali ve viech vlnach a lze je tedy porovnat napfic¢ viemi vinami

2=\ =1
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Socialni sité vB2B

71 % B2B firem vyuZivd v rdmci on-line a digitalniho marketingu
socialni sité. Nejcastéji se jednad o obory elektro (95 %) ¢i sluzby
(81%), strojirenské firmy vyuzivaji socialni sité nejméné (65 %).

Ceské B2B firmy nejcastéji zvefejiuji piispévky na Facebooku.
Socidlni sit LinkedIn, ktera loni vladla na zahrani¢nich B2B trzich,
zacala rust i u ¢eskych firem, z loniskych 53 % se dostala na 62 %.

V USA vede Facebook.
YouTube a Twitter predbéhly socialnisit LinkedIn

80 % B2B firem v USA buduje svou znacku na Facebooku. Sociélni
sit LinkedIn, ktera v zahrani¢i u B2B firem vladla, zacinaji
predbihat YouTube spolu s Twitterem. Oproti CR vyuZivaji
B2B firmy v USA navic vice Instagram, Pinterest ¢i Snapchat.
(Data dle USA studie z roku 2019.)

Jakeé socialni sité pouzivate
v ramci B2B marketingu?

Firmy, které v rdmci B2B marketingu vyuzivaji socialni sité

87 % Facebook

e LinkedIn
54 % YouTube

_ 34 % Instagram

B o Twitter

I 2% Pinterest

| 1% SlideShare

Zdroj: B-inside (2020)


https://www.wpromote.com/b2b-digital-marketing-report-2019
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B2B firmy planuji nejvice
investovat do webu

V leto$nim roce planuji firmy nejvice investovat (a to jednoznaéné)
do tvorby a spravy webovych stranek. Celkové je mezi 3 néstroj,
do kterych planuji firmy investovat nejvice penéz, uvedlo 71 %
B2B marketingovych manazerd, téméi dvé tietiny je uvedly
na 1. misto. Ostatni nastroje nejsou tak ¢asto jmenovany.

V USA planuiji zvysit rozpocty na socialni sité

Podle studie provedené v USA v roce 2019, planuje cca 60%

tamnich B2B firem zvysit rozpocéty na socidlni sité. B2B firmy
z USA si zadinaji uvédomovat jejich dilezitost pro obchod -
poméahaji viditelnosti firmy, mohou posilit loajalitu stavajicich
zakaznikl a pfildkat zdkazniky nové. Déle investice v zahranici
poputuji do content marketingu, display reklamy, PPC ¢&i e-mail
marketingu.

Do kterych on-line nastrojl a kanaltli planujete
vroce 2020 investovat nejvice prostredk(?

Top 5 kanalu ¢i nastroju

% dotéazanych, kteti uvedli kandl ¢i néstroj mezi prvni tfi investice

1. investice 2. investice 3. investice

Webové stranky

0 0, 0,
65 % 8% 3 % (tvorba a sprava stranek)

PPC

0, 0, 0,
SR G (pay-per-click kampané)

8% 16% 1% SEO (optimalizace

pro vyhledavace)
6%13% 4% Prispévky na socialnich sitich
2%12% 8% E-mail marketing

Zdroj: B-inside (2020)


https://www.wpromote.com/b2b-digital-marketing-report-2019

inside

B-

Duraz na budovani
znalosti aimage znac¢ky

Budovani znalosti a image znacky je nejdulezitéjSim cilem on-line
a digitdlnfho marketingu. Pro B2B marketingové manazery
je dulezité také zvySovani spokojenosti a loagjality zakazniki.
Usporu naklad@i na marketing fe$i pievazné obchodni firmy
(index 3,59).

Mensi firmy s celkovym rozpoétem na B2B marketing
do 0,5 mil. K¢ castéji kladou daraz na zvySovani kvality leadl
nez firmy s vét$im rozpodtem.

Preference zvysSovani kvality leadti v USA

>

vvvvvv

kvality leadd a az poté budovani znalosti znacky a zvySeni
navratnosti investic do marketingu.

Jak dulezité jsou pro Vas nasleduijici cile
on-line a digitalniho B2B marketingu?

Mira dulezitosti, kdy 5 = velmi dulezity cil, 1 = zcela nedtlezity cil

Budovani znalosti
a image znacky

4,36

ZvySovani spokojenosti
a loajality zdkaznika

3,97

Sbirani kontaktt

3,63 na potencialni zakazniky
_ 3,45 Zvysovani kvality leadt
_ 342 gengrové'rli poptavek

’ ¢i objednavek
_ 3,09 Uspora nakladii na marketing

Zdroj: B-inside (2020)


https://www.wpromote.com/b2b-digital-marketing-report-2019
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Uspésnost on-line a
digitalniho marketingu

Ctvrtina firem ma stanovena jasna kritéria pro sledovani efektivity
on-line a digitdlniho marketingu. Vice neZ polovina firem poté
vyhodnocuje efektivitu intuitivné, bez stanovenych kritérii.

24 % B2B firem uspéS$nost on-line a digitdlniho marketingu
nevyhodnocuje vibec. Nejcastéji se jednd o vyrobni firmy, které
cili na desitky zdkaznikli, témét polovina z nich netusi, jaké maji
jejich aktivity efekt a zda maji viibec smysl.

Bez méreni a vyhodnocovani se mlize stat
marketing jen dirou na penize

3

Meéfit a vyhodnocovat dopady marketingovych investic
je nezbytnou soucasti pro efektivni planovani a alokovani financi
do téch marketingovych aktivit, které piinasi vysledky a maji
smysl.

Mate stanovena kritéria pro vyhodnocovani
efektivity on-line a digitalniho marketingu?

24 % 25 % Ano, mame stanovena jasna
kritéria, ktera pravidelné

vyhodnocujeme

Nemame stanovena Kritéria,
ale zhruba vime, jak jsou
aktivity tispésné

m Uspé&snost on-line/ digitalniho
marketingu nevyhodnocujeme

52%
Zdroj: B-inside (2020)
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Weboveé analytiky jako
hlavni nastroje méreni

80 % firem vyuziva nékterou z moznosti pro méfeni vykonnosti
on-line a digitdlniho marketingu, primérné se jedna o 2,3 moZznosti
méfeni. Zadnou moZnost pro méfeni nevyuZivaji spiSe mensi
firmy, které cili na desitky zakazniku.

B2B firmy nej¢astéji meéfi vykonnost on-line a digitélniho
marketingu pomoci samotné navstévnosti webovych stranek ¢i jeji
analyzy. Meéfeni pomoci konverzniho poméru ¢&i néavratnosti
investic vyuzivaji spiSe obchodni firmy.

Zahranic¢ni B2B firmy preferuji konverzni pomér

3

Podle vysledku studie provedené loni v USA, méfi tamni B2B firmy

vykonnost on-line a digitdlniho marketingu pomoci konverzniho
poméruy, tedy poctu leadd na jednoho nového zdkaznika, ktery
u nas neni tak ¢asty.

Jaké moznosti vyuzivate pro méreni
vykonnosti on-line a digitalniho marketingu?

23 %
B
R

2%

PR

Pouze méreni navstévnosti
webovych stranek bez dalsi analyzy

Analyza navstévnosti
webovych stranek

Pocet leadt

Konverzni pomér (pocet leadti
na jednoho nového zdkaznika)

Naklady na jeden lead

ROI (navratnost investice)

Jiné

Zadné z uvedenych

Zdroj: B-inside (2020)


https://www.wpromote.com/b2b-digital-marketing-report-2019

Shrnuti

01 Na on-line a digitalni marketing pripada zhruba ¢tvrtina z celkového rozpoc¢tu na marketing
02 Meziro¢né vzrostlo vyuzivani nastroja, které maiji privést navstévniky na webové stranky
03 Cilem on-line marketingu v CR je budovani znaéky, v USA generovani kvalitnich leadt

04 Efektivitu on-line a digitalniho marketingu vyhodnocuje jen ¢tvrtina B2B firem

B-inside
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Benchmark

Podivejte se, jaké on-line a digitalni nastroje v ramci B2B
marketingu pouZzivé vaSe konkurence a nezistavejte tak pozadu
s aktivitami, které oslovuji va§ trh. Diky témto vysledkim
muzete vyuzit dosud neobsazené kandly.

Letos mate jedine¢nou pfilezitost podivat se i na podrobné
analyzy vyuZivani on-line a digitélnich néstroju z hlediska rizné
¢innosti podnikl a razné velkych trha.



On-line marketing
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Vyrobni podniky a on-line marketing

Vyuzivani on-line a digitalnich komunikaénich nastroji vyrobnimi podniky v B2B

% firem, které dany nastroj vyuzivaji

On-line néastroje

Marketing cili na
desitky zakaznikd

Marketing cili na
stovky zakaznikd

Marketing cili
na tisice zakaznik

Webové stranky

Webové stranky ma dnes vétSina firem napfic
obory. Mensi vyrobni firmy vSak plné nevyuZivaji
jejich potencidlu. Reklamu na internetu, PPC
¢i placenou reklamu v obsahovych sitich
vyuziva zhruba polovina z nich.

0, 0, 0,

(tvorba a sprava stranek) 98 % 100 % 100 %
SEO 0 o 0
(optimalizace pro vyhledavace) 68 % 80% 86 %
Socialni sité 52 % 72 % 72 %
Videa 0 0 0
(napf. na Youtube, kratké filmy, dokumenty) 55 % 63 % 76 %
E-mail marketing 0 0 0
(newslettry, obchodni sdéleni, akce) 29% 57 % 86 %
Reklama na internetu 0 0 0
(bannerova reklama, kontextova reklama...) 33 % 53% 76 %
PPC

. . 32 % 51 % 76 %
(pay-per-click kampané)
Pl a rekl hovych sitich
(R?r(]:;na reklama v obsahovych sitic 24 % 46 % 549
Digitalni magaziny nebo ¢asopisy 18% 22 % 24 %
Blogy 8 % 13% 17 %
Mobilni aplikace 10 % 13% 31%

Zdroj: B-inside (2020)

Ve srovnani s obory obchodu a sluZeb, jsou
vyrobni firmy v on-line a digitdlni komunikaci
nejslabsi. Pro budovani vztahi se zdkazniky
a oslovovani zdkazniki novych, by mimo jiné
mély posilit komunikaci pomoci e-mail
marketingu, socialnich siti nebo na blogu.




On-line marketing
a obchodni podniky v B2B
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Obchodni podniky a on-line marketing

Vyuzivani on-line a digitalnich komunikacénich nastroji obchodnimi podniky v B2B

% firem, které dany nastroj vyuzivaji

On-line néastroje

Marketing firmy cili
na stovky zakaznik{

Marketing cili
na tisice zakaznika

Webové stranky

Firmy, které cili na mensi pocet zdkaznikl
by mély posilit PPC a placenou reklamu,
aby na svuj web ptilakaly vice zdkazniku.

Obchodni podniky jsou ve srovnani s vyrobnimi
podniky silnéjsi v e-mailové komunikaci.

(tvorba a sprava stranek) 96 % 100 %
(So]f)?imalizace pro vyhledavade) 68 % 90 %
Socialni sité 64 % 81 %
Xligpe;.lna Youtube, kratké filmy, dokumenty) 55 % 1%
Fn_gvasillegilr,k:;i?l%dni sdéleni, akce) 61% 95 %
g)zlr(llr?é?jvlélareiﬁlt:rr;:tll(lontextové reklama...) 55 % 1%
f;f;g-per-click kampané) 36 % 80 %
Fl;rarclz?:e)né reklama v obsahovych sitich 329, —_—
Digitalni magaziny nebo ¢asopisy 14 % 35%
Blogy 18 % 43 %
Mobilni aplikace 9% 25 %

Zdroj: B-inside (2020)



On-line marketing
a podniky sluzeb v B2B

/SN ,/4/,\.////,,
N\ NNN /NN

— — N [T TN
: — NN
o0 —~ N T =ANWT

apisul--g



inside

B-

Podniky sluzeb a on-line marketing

Vyuzivani on-line a digitalnich komunikaénich nastroji podniky sluzeb v B2B

% firem, které dany nastroj vyuzivaji

On-line nastroje

Marketing firmy cili
na stovky zakaznik(

Marketing cili
na tisice zakaznika

Webové stranky

Podniky  sluzeb jsou oproti  vyrobnim
a obchodnim firmam v on-line a digitadlnim
marketingu nejvyspélejsi. Jsou silné v socidlnich
sitich a v komunikaci pomoci blogl. Mobilni
aplikace jim také nejsou cizi.

(tvorba a sprava stranek) 100 % 100 %
'(So]i)gmalizace pro vyhledavace) 7T % 100 %
Socialni sité 77 % 100 %
?rlli:pe: na Youtube, kratké filmy, dokumenty) 54 % 92 %
agvzillei?rirr,k:gii%dni sdéleni, akce) 7% 77 %
g)zlr(ll:;:vgar(irlzlt:rrr;?tll(lontextové reklama...) 58 % 75 %
([;)Zg-per—click kampané) 67 % 85 %
ga;%e)né reklama v obsahovych sitich 2% S
Digitalni magaziny nebo ¢asopisy 38 % 54 %
Blogy 50 % 50 %
Mobilni aplikace 31% 58 %

Zdroj: B-inside (2020)
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Metodika a cile projektu

Hlavni cile projektu:

+ Kontinualné sledovat stav a vyvoj B2B marketingu v Cesku
* Mapovat vyvoj firemnich trhli v dobéch rastu i poklesu

* Poskytnout hodnotny benchmark tc¢astnikium projektu

Téma B2B marketingu nebylo v Cesku, na rozdil od zahranidi,
nikdy systematicky monitorovano. B2B monitor je realizovdn 2x
ro¢né a kazdd vlna obsahuje konjunkturalni ¢ast a ad hoc ¢ast
na vybrané téma marketingu ¢i obchodu.

Respondenti:

Kazdé viny prizkumu se ucastni 200 - 400 nahodné vybranych
firem plisobicich na B2B trzich v CR. Dotaznik vypliiuji osoby
zodpovédné za vedeni marketingu, obvykle marketingovi ¢i
obchodni feditelé.

Sbér dat:
Sbér dat posledni viny byl proveden v tnoru 2020. Prizkumu se
zacastnilo 343 respondentti z CR.

Projekt realizuje vyzkumné agentura B-inside s.r.o.

B2B monitor ma tfi typy vystupt:

1. Clanky na portale www.b2bmonitor.cz

2. Souhrnna studie na portale

3. Benchmark pouze pro ucastniky aktualni viny projektu


http://www.b-inside.cz/
http://www.b2bmonitor.cz/
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B-inside - realizator
projektu B2B monitor

B-inside s.r.o. je vyzkumnou agenturou specializujici se na

vyzkumy firemnich trha (B2B).

Jsme tym lidi, ktefi se na B2B trzich pohybuji dlouhodobé.

Vétsina nasich projekt manazerd pracovala i na strané klientq,

vime proto, jak dodat vysledky zamétené na potieby a obchodni

vysledky nasich klientt.

Nasim klientim nabizime:

komplexni sluzby zaméfené na B2B (firemni) trhy

feSeni na miru potfebam (kreativni a zaroven pouzitelna
klientem v praxi)

odbornost a letité zkuSenosti z vyzkumu, marketingu,
managementu a poradenstvi

dlouhodobou spolupréci jdouci do podstaty samotného
fungovani firem

nejen rady, vize a doporuceni, ale konkrétni kroky
a konzultace vedouci k lep§im obchodnim vysledkim nasich
partnerd.



Jsme hrdi, ze mezi klienty B-inside patfi napriklad:
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Klienti o nas rikaiji

@) SkobA

FM>LocisTic

OEZa

CRA

CESKE RADIOKOMUNIKACE

B-inside

,S B-inside s.r.o. jsme spolupracovali na vyhodnoceni priizkumu spokojenosti zaméstnanci celé Skoda Auto as., tzv.
Stimmungsbarometer. Rdda bych ocenila jak samostatné zpracovani vysledkd, tak i osobni piistup a flexibilitu zpracovatele. B-inside
rada doporucim.”

Mirka Boukalova, Employer Branding | SKODA AUTO as.

,Mnohokrat dékujeme, vystup je skvéle zpracovany. Jesté jednou dékuji a preji hezky den i vikend. PS: Pokud byste potfebovali

referenci, nevahejte pouzit muj kontakt a nasi spole¢nost.”

Eva Encevova, Marketing| FM CESKA, s.r.o.

,Panové z B-inside vi co délaji a byli schopni velmi rychle poznat na$ business a potfeby. Navic neni nad to, kdyz vysledky a zjiSténi

prezentuje nezavisly odbornik - informace maji ihned jinou vahu, nez kdyby to $lo od vas samotnych :) Doporucuji.”

Luk&$ Havlena, Head of Marketing | OEZ s.r.o.

,Ocenuji pfedevsim profesionalni piistup, hlubokou znalost B2B prostiedi a perfektni komunikaci a zpétnou vazbu. Také jsem uvital

vstiicné zapojeni do naslednych workshopt a strategicka doporuceni v oblasti obchodu a marketingu.*

Milo$ Stibal, Marketing & Communication Manager | ABB s.r.o.

,Priazkumy provadi agentura na profesionalni trovni, s formou vystup jsem velmi spokojena, kladné hodnotim vybornou
komunikaci a rychlost, se kterou agentura fesi nase pozadavky.*

Andrea Opltova, Supervisor Customer Experience | Ceské Radiokomunikace a.s.
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Partnefi aktualni viny projektu

bzb promotion

Stabilni partner pro komplexni
on-line marketingova feSeni.

Mmainview
Branding & design

Vytvéarime vizudlni identitu
Vasi spolec¢nosti.

@)
reda

Specialista na vyrobu, potisk a prode;j
reklamnich a darkovych predmétu.

TLC

Prekladame, tlumocime, zajiStujeme
jazykové vzdélavani i rozvoj soft skills
ve firmach.

@

blue events

Realizator odbornych konferenci,
kongresu a summitll pro manazery
z ruznych oboru.

Obsahova agentura

Specialista na dlouhodobé dodavani
copywritingovych a content
marketingovych sluzeb v B2B i B2C.


https://mainview.cz/

www.b-inside.cz

B-inside

B-inside s.r. 0.

Smeralova 12, 170 00 Praha 7
Vavreckova 5262, 760 01 Zlin

IC: 24790648 | DIC: CZ24790648

Tel: +420 608 048 048
info@b-inside.cz
www.b-inside.cz



