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Srovnání ceníkové hodnoty reklamního prostoru v letech 2011 a 2012 
Mediatyp 2011 

2012 

Nárůst / Pokles 

TV 29 162 933 000 Kč 30 126 262 000 Kč 3 % 

 

Tisk 19 507 934 000 Kč 17 604 300 000 Kč -10 % 

 

Internet* 4 168 781 000 Kč 5 436 436 000 Kč 30 % 

 

OOH 4 107 591 000 Kč 4 056 608 000 Kč -1 % 

 

Rádio** 1 122 994 000 Kč 989 663 000 Kč -12 % 

 



 

 

SPECIÁLNÍ ZÁKAZNÍK? 



 JE OČEKÁVÁN VELKÝ NÁRŮST INVESTIC A OČEKÁVÁNÍ V OBLASTI 

SOCIÁLNÍCH MÉDIÍ 

 CEO ZŮSTÁVAJÍ VELMI NEDŮVĚŘIVÍ 
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CO DĚLAT? 



NÁSTROJE B2B VS B2C 
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JAK SI STOJÍ B2B NA SOCIÁLNÍCH SÍTÍCH? 
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Víc než 56 % B2B marketérů 
uvádí, že získali nová obchodní 
partnerství díky sociálním 
médiím. 
 
V B2C jen 45 %. 
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 JEN TĚSNĚ ZA B2C 

 

 

NEJDŘÍVE SE PTEJME „PROČ?“, AŽ POTOM „JAK?“ 



CO TEDA? 



NA INTERNETU ROZHODUJE OBSAH 



NA INTERNETU ROZHODUJE OBSAH 



 JEN TĚSNĚ ZA B2C 

 

 

VŠECHNO SE DÁ DĚLAT ŠPATNĚ 
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 JEN TĚSNĚ ZA B2C 

 

 

KDYŽ NEVÍTE, KAM JDETE, NEDOJDETE TAM 



 JEN TĚSNĚ ZA B2C 

 

 

JAK SI STOJÍ B2B NA SOCIÁLNÍCH SÍTÍCH? 
2

0
1

2
 SO

C
IA

L M
ED

IA
 M

A
R

K
ETIN

G
 IN

D
U

STY
 R

EP
O

R
T, M

IC
H

A
EL STELZN

ER
 

  





© Belovodchenko Anton 



SDÍLEJTE SVÉ EXPERTNÍ ZNALOSTI 

VYPRÁVĚJTE PŘÍBĚHY 



SDÍLEJTE SVÉ EXPERTNÍ ZNALOSTI 

VIZUALIZUJTE 



SDÍLEJTE SVÉ EXPERTNÍ ZNALOSTI 

SDÍLEJTE SVÉ 
EXPERTNÍ ZNALOSTI 



SDÍLEJTE SVÉ EXPERTNÍ ZNALOSTI 

HRAJTE SI 



http://socialmediab2b.com/ 
http://www.b2bsocialmediaguide.com/ 
http://www.socialmediaexaminer.com/   

 

 

NĚCO NAVÍC 

http://socialmediab2b.com/
http://www.b2bsocialmediaguide.com/
http://www.socialmediaexaminer.com/
http://www.socialmediaexaminer.com/
http://www.socialmediaexaminer.com/


@javorjan     www.mediafactory.cz 

jan.javornicky@mediafactory.cz 


