Efektivni sponzoring neni jen o penézich

O tom, Ze dobry sponzoring nemusi byt jen zaleZitost financi, jsme v ramci hloubkovych rozhovort

v projektu B2B monitor mluvili s panem Tomasem Novakem, marketingovym manazerem firmy KRPA
PAPER, ¢lenem holdingu KRPA. KRPA Holding je jednou z nejvétsich papirenskych skupin v Ceské
republice a v oblasti specialnich balicich papir jednou z nejvyznamnéjsich spoleénosti v Evropé.

KRPA PAPER nedéla klasicky ,,penézni” sponzoring. Jakou formou tedy sponzorujete?

Jsme papirna, a proto jsme se rozhodli nedavat financni prostredky, ale nas produkt - papir.
Podporujeme neziskové organizace pracujici s détmi v regionu Trutnovska. Nejcastéji davame papir
Skolam vsech drovni a neziskovym organizacim (napf. volnocasové aktivity pro déti, charity apod.).

Jsme si dobre védomi, Ze nejsme ukazkova socidlné odpovédna firma. Nemame rozpocet na
sponzoring, ani propracovanou strategii v této oblasti. Pfesto se snazime v rdmci nasich moznosti
podpofit neziskové aktivity.

Jaké jsou vyhody takového zpiisobu podpory?

V této formé délame sponzoring nékolik let. Papir jsme davali vidy, ovsem nahodile — kdyzZ zrovna
byl. Citili jsme, Ze to pfinasi problémy jak pro nas, tak pro pfijemce. Chtéli jsme sponzoringu dat
jednoducha a transparentni pravidla, abychom nékomu bez zjevného dlivodu vyhovéli a druhému ne.
Pokud nam pfrijde Zadost, vyhodnotime, zda splfiuje naSe podminky (musi to byt pro déti a v oblasti
Trutnovska, hodnota daru je jednotna cca 2 500 K¢, 1x za rok), a pokud ano, papir jim dame.
Nevypisuji se Zddné Zadosti, nemame Zadné schvalovaci komise apod. Domnivame se, Ze kdyz obé
strany védi, za jakych podminek sponzorsky dar dostanou nebo proc jejich Zadost neuspéla, posiluje
to vzajemnou divéru a reputaci firmy. Pokud to tak neni, existuje nebezpedi, Ze je darce bud zahlcen
pozZadavky, nebo naopak ziska u Zadatell nalepku nevlidné firmy. Sponzoring je pak zbytecné pracny
a miji se uc¢inkem — a to pro obé strany.

V éem vidite pFinos sponzoringu pro Vasi firmu?

My dodavame hlavné firmam v zahranici, takze obchodni efekt je nulovy. Jde spiSe o budovani
dobrého jména v regionu, vliv na potencialni uchazece o praci u nas a posilovani vztahu se stavajicimi
zaméstnanci. SnaZzime se tim péstovat jejich hrdost, ukazat, Ze jsme zaméstnavatel, ktery déla néco
navic. Zaméstnanci jsou radi, kdyzZ pfispéjeme Skole, kam chodi jejich déti — obvykle to zaméstnanci
sami zprostredkuji.

Formalné v darovaci smlouvé vyzadujeme, aby nas obdarovani uvddéli mezi sponzory. Oteviené
fikam, Ze to pfilisS nekontrolujeme a nemame striktni pravidla publicity - pokud maji néjakou nasténku
nebo misto na webu, kam davaji sponzory, tak tam chceme byt.

Existuje néjakd obecnd rada, jak délat sponzoring dobie?

Myslim si, Ze pro firemni sponzoring je mnohem vice prostoru, neZ je bézné uvaZzovano. Je dobre, Ze
firmy vyuZivaji rlizné Urovné vztahu s neziskovkami — moznosti jsou obrovské. Kromé financnich dart
podnik( v dobré ekonomické kondici mze jit o darovani nepotifebnych zasob, elektroniky, ale i tfeba
pouzitych oball (fotbalistim kontejnery na vodu, ekologlim velké vaky na seno, détem neprodany
papir apod.). NepovaZuji za Spatné nebo neetické, kdyz firma bere sponzoring jen jako zajisténi své
reklamy. Radéji nez platit za o3klivy billboard nebo utracet za reklamni predméty, at sportovci nosi



tricko s logem firmy anebo reklamni plachta visi na podiu kulturni akce. Zadatel ma mit jasno, co
potfebuje a co mlzZe (jesté) nabidnout. Musi to vyhovovat obéma.

Dobry sponzoring z pohledu Zadatele je (idedIné opakované) ziskani potfebného majetku nebo sluzby
(penize, vyrobky, know-how, prondjem budovy apod.); z pohledu firmy ziskani oc¢ekavanych ptinos
nebo sluzeb v souladu s ostatnimi svymi marketingovymi a obchodnimi aktivitami (zvysené trzby,
lepsi vnimani vetejnosti, spokojenéjsi zaméstnanci, dobry pocit apod.). Pfinos by mél byt
oboustranny — tézko se hledaji firmy, které provadé&ji sponzoring ryze altruisticky. Zadatel by mél
proto predjimat divody potencialniho sponzora, tj. pfichazet se svym pozadavkem a zaroven
nabidkou pro darce.



